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 العلوم التجارية ׃قسم

 تسويق׃تخصص / ماستر ثانية السنة

                        يش                                        معاميرة أالأستاذة : 

                                                                                                                                      10/06/2025׃ التاريخ 

        

 

 
 

 ن( 3)  ؟الرقابة التسويقية أهميةا م  الأول:  سؤالال 

 

 ن( 3)  ؟ة بالمصطلحات المناسبةالتاليالجمل  : اكملالثانيلسؤال ا 

 

بأنها: "مجموعة مؤشرات قليلة نوعا ما )بين خمسة وعشرة( مصاغة بطريقة  Malo .………………………… عرفي—1

 التي تؤثر على الآفاق التي ترتبط ..……………لأنظمة التي يقودونها وتحديد تسمح للمسيرين بمعرفة وضعية تطور ا

 ."بطبيعة الوظائف التي تقوم بها

 الضرورية لكل نظام مركزي خاص بالتسيير  .………………عبارة عن تدفق  بأنها "..………… SULZER. JRعرف -2 

 ." التنبئي

، سريعة الإعداد ومتربطه بتحديد مراكز ..……………بأنها "أداة للعمل على  (GUEMY & GRIVIEC)وعرفها كل من -3

 ."في المؤسسة .…………………………القرار و

 

 التكاليف المتغيرة ،الثابتةالتكاليف  ،تحليل الانحراف في التكاليف التسويقية وكيفية حسابه عرف   :ثالثالسؤال ال  

 ن( 7) مثلةأ إعطاءمع  ؟ التكاليف شبه المتغيرة

 

 ن(2) ؟في رقم الاعمال اتالانحراف سبابااذكر  ׃السؤال الرابع 

 

 (ن 3 ) ؟اهي مراحل اعداد لوحة قيادة تسويقيةم :خامسالسؤال لا 

 

 ( ن2 ) ؟المتوازن الأداءذكر مكونات بطاقة ا :ادسسالسؤال لا 

      

 

 

 

        " بالتوفيق "  

 : الاسم واللقب
 

 الرقم التسلسلي : 

 

 النقطة

--------- 

 

الرقابة التسويقيةمقياس:  في ولالاسداسي لل تدراكيةسمتحان الدورة الاٳ  


