
 

  9 المحورملخص 

 

 استراتيجيات وأساليب دخول المؤسسة للأسواق الدولية

 

تعد استراتيجيات دخول المؤسسة إلى الأسواق الدولية عنصرًا حاسمًا في تحقيق النمو والتوسع للشركات 

تسعى العديد من الشركات إلى التوسع خارج حدودها المحلية للاستفادة من فرص جديدة، وزيادة  .الطموحة

حصتها السوقية، وتنويع مصادر الدخل. ومع ذلك، فإن الدخول إلى أسواق جديدة يتطلب تخطيطًا دقيقًا 

وتبني استراتيجيات مدروسة. تتضمن هذه الاستراتيجيات مجموعة متنوعة من الخيارات، بدءًا من التصدير 

اتها مجموعة من المزايا كل استراتيجية تحمل في طي .المباشر وصولًا إلى الاستثمار الأجنبي المباشر

 .والتحديات التي يجب على الشركات تقييمها بعناية قبل اتخاذ القرار المناسب
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