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محتويات المحاضرة

المقدمة

استراتيجيات التسويق في كل مرحلة: ثانياً

دورة حياة المنتج: أولا



Product)المنتجحياةدورةتعُد Life Cycle - PLC)بهايمرالتيالمراحليصفتحليلياًإطارًا

قراراتاتخاذمنالشركاتيمكّنالدورةهذهفهمإن.السوقمنخروجهحتىولادتهمنالمنتج
.لةمرحكلفيالتسويقاستراتيجياتتحسينفييساعدمماالبيانات،علىقائمةتسويقية

المقدمة



دورة حياة المنتج: أولا

Introduction)التقديممرحلة.1 Stage):

.مرةلأولالسوقفيالمنتجإطلاقيتم

.والتسويقالإنتاجتكاليفارتفاع

.المستهلكينلدىالوعيقلةبسببمنخفضةمبيعات

.مرةلأولإطلاقهاعندللطيالقابلةالذكيةالهواتف:مثال



Growth)النمومرحلة.2 Stage):

.والمبيعاتالطلبزيادة

.الإنتاجزيادةمعالواحدةالوحدةتكاليفانخفاضبسببمرتفعةأرباحتحقيق

.السوقفيالمنافسةظهور

.اتدريجيً انتشارهابعدالكهربائيةالسيارات:مثال

دورة حياة المنتج: أولا



Maturity)النضجمرحلة.3 Stage):

.مستوياتهاأعلىعندوالمبيعاتالطلباستقرار

.الجودةوتحسينالأسعارخفضإلىيؤديمماالمنافسة،زيادة

.السوقيةالحصةعلىللحفاظالترويجعلىالشركاتاعتماد

.التقليديةالذكيةالهواتف:مثال

دورة حياة المنتج: أولا



Decline)التراجعمرحلة.4 Stage):

.هلكينالمستاحتياجاتتغيرأوجديدةبدائلظهوربسببالمبيعاتانخفاض

.السوقمنالمنتجسحبأوالتسويقيةالاستثماراتتقليل

.السوقيةالحصةعلىللحفاظالترويجعلىالشركاتاعتماد

.(الذكيةغير)التقليديةالهواتف:مثال

دورة حياة المنتج: أولا



قديمالتمرحلةفيالتسويقاستراتيجيات1.

Penetration)الاختراقيالتسعير:التسعير Pricing)التسعيرأوسوقية،حصةلكسب

Skimming)المتميز Pricing)التكاليفلتعويض.

.التدريجيالتوسعثمالبداية،فيمحدود:التوزيع

.تجللمنالفريدةالمزاياعلىالتركيزمعالوعي،لبناءمكثفةإعلانات:الترويج

.الأساسيةوالوظائفالجودةتحسينعلىالتركيز:المنتج

استراتيجيات التسويق في كل مرحلة: ثانياً



موالنمرحلةفيالتسويقاستراتيجيات.2

.الطلبزيادةمعأرباحلتحقيقالأسعارعلىالحفاظ:التسعير

.العملاءمنمزيدإلىللوصولالقنواتتوسيع:التوزيع

Differentiation)التفاضليالترويج:الترويج Marketing)مزايالإبراز

.المنافسينعنالمنتج

.المنتججودةوتحسينجديدةميزاتإضافة:المنتج

استراتيجيات التسويق في كل مرحلة: ثانياً



ضجالنمرحلةفيالتسويقاستراتيجيات.3

.السوقيةالحصةعلىللحفاظالترويجيةوالعروضالتخفيضات:التسعير

.المحتملةالأسواقجميعليشملالتوزيعتعزيز:التوزيع

.المكافآتوبرامجالتجاريةللعلامةالولاءعلىالتركيز:الترويج

.التصميمتحديثأوجديدةمنتجاتتطوير:المنتج

استراتيجيات التسويق في كل مرحلة: ثانياً



راجعاستراتيجيات التسويق في مرحلة الت .4

.المخزونلتصفيةحادةتخفيضات:التسعير

.التوزيعنقاطتقليل:التوزيع

.المخلصينالمستهلكينعلىوالتركيزالتسويقميزانيةتقليل:الترويج

.جديدةاحتياجاتمعليتناسبتصميمهإعادةأوالمنتجإيقاف:المنتج

استراتيجيات التسويق في كل مرحلة: ثانياً



شكرا 

على حسن 
الإصغاء والمتابعة


