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  السادسࡧ: السدا؟ۜܣ

  כساسية: وحدةࡧالتعليمࡧ

  الȘسوʈقࡧالعملياȖي: المادةࡧ

  6: الرصيد

  3: المعامل

  حضوري: نمطࡧالتعليمࡧ

  

   أɸدافࡧالتعليم

تȘيحࢫɸذهࢫالمادةࢫللطالبࢫمعرفةࢫجميعࢫالتقنياتࢫوالتكتيɢاتࢫوלجراءاتࢫالȘسوʈقيةࢫالۘܣࢫيتمࢫتنفيذɸاࢫلتحقيقࢫ

ࢫالȘس ࢫטسفاتيڋʏأɸداف ࢫوטتصال. وʈق ࢫوالسعرࢫوالتوزʉع ࢫيتعلقࢫبالمنتج ࢫاطلاعࢫبمسائلࢫ. فيما ʄكماࢫتجعلھࢫعڴ

 .ضبطࢫوتɴسيقࢫالمزʈجࢫالȘسوʈقي،ࢫوࢫإنجاحࢫتنفيذࢫومراقبةࢫإجراءاتࢫالȘسوʈقية

 

 :عندࢫטنْڈاءࢫمنࢫبرنامجࢫالȘسوʈقࢫالعملياȖيࢫ،ࢫيɢونࢫالطلابࢫقادرࢫعڴʄࢫ

 .تعلقةࢫالتقنياتࢫوالتكتيɢاتࢫوלجراءاتࢫالȘسوʈقيةالتحكمࢫࢭʏࢫلمفاɸيمࢫכساسيةࢫالم  •

ࢫوتنفيذࢫ  • ࢫإعداد ࢫالمشاركة ʄࢫعڴ ࢫالقدرة ࢫواكȘساب ࢫالمنظمات ࢫتتخذɸا ࢫالۘܣ ࢫטسفاتيجية ࢫالقرارات فɺم

 التكتيɢاتࢫالȘسوʈقيةࢫمنࢫخلالࢫعناصرࢫالمزʈجࢫالȘسوʈقي

  .استعمالࢫالمكȘسباتࢫࢭʏࢫتحليلࢫوفɺمࢫالسائلࢫالعمليةࢫداخلࢫالمنظمة  •

  

  عارفࡧالمسبقةࡧالمطلوȋةࡧالم

   2وࡧ1أساسياتࡧالȘسوʈقࡧ

  

  : محتوىࡧالمادة

 مفɺومࢫالȘسوʈقࢫالعملياȖيࢫومɢانتھࢫࢭʏࢫלدارةࢫالȘسوʈقية  المحورࢫכول 

 . سياسةࢫالمنتج  المحورࢫالثاɲي

 .سياسةࢫالȘسع؈ف  المحورࢫالثالث

 .سياسةࢫالتوزʉع  المحورࢫالراȊع

 . سياسةࢫטتصال  المحورࢫاݍݵامس

 تنفيذࢫومراقبةࢫالمزʈجࢫالȘسوʈقي  سالمحورࢫالساد

  

  : طرʈقةࡧالتقييم

  %)40(وכعمالࢫالموجɺةࢫ%) 60(امتحانࢫٰڈاǿيࢫوʈقاسࢫمعدلࢫالمادةࢫبالوزنࢫالفجيڍʏࢫللدروس+ تقيمࢫمستمرࢫ
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