
 التسويق الاجتماعي

التسويق الاجتماعي هو استخدام استراتيجيات التسويق لحث الأفراد والمجتمع على تبني سلوكيات 

 .إيجابية وتعزيز الرفاه الاجتماعي

 :النقاط الرئيسية

 :تعريف التسويق الاجتماعي .1

 ما هو التسويق الاجتماعي وأهدافه؟ 

  الفرق بين التسويق الاجتماعي والتسويق التجاري. 

 :أهمية التسويق الاجتماعي .2

 القضايا الاجتماعية )مثل الصحة العامة، التعليم، البيئة( دوره في معالجة. 

 أثره على تغيير السلوكيات السلبية. 

 :عناصر التسويق الاجتماعي .3

 تحليل الجمهور المستهدف. 

 )الرسائل الاجتماعية )وضوح الرسالة وتأثيرها. 

 التواصل الاجتماعي( القنوات المستخدمة )الإعلام، وسائل. 

 :استراتيجيات التسويق الاجتماعي .4

 استخدام التسويق العاطفي والإقناعي. 

 الشراكات مع المنظمات غير الربحية والحكومات. 

 :أمثلة ودراسات حالة .5

 حملات مكافحة التدخين، وتشجيع التبرع بالأعضاء، وحماية البيئة. 

 :التحديات .6

 نقص التمويل. 

 مقاومة التغيير من قبل المجتمع. 

 

 


