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  Ȗسوʈقعنوانࢫالماسف:ࢫ

 السدا؟ۜܣ:ࢫالثالث

  اسمࢫالوحدة:ࢫوحدةࢫȖعليمࢫأفقية

  1.2فࢫوتࢫأالرمز:ࢫ

  ندوةࢫحولࢫالاتجاɸاتࢫاݍݰديثةࢫࢭʏࢫالȘسوʈقࢫالمادة:ࢫاسمࢫ

  ࢫࢫ01ࢫالرصيد:

  ࢫࢫ01ࢫالمعامل:

  

ذكرࢫماࢫيففضࢫعڴʄࢫالطالبࢫاكȘسابهࢫمنࢫمؤɸلاتࢫȊعدࢫنجاحهࢫࢭʏࢫɸذهࢫالمادة،ࢫࢭʏࢫثلاثةࢫأسطرࢫ(أɸدافࢫالتعليم:ࢫ

  )ࢫعڴʄࢫالأك؆ف

والمعاصرةࢫࢫوالقضاياࢫالمستجدةࢫٱڈدفࢫɸذاࢫاالمقياسࢫإڲʄࢫȖعرʈفࢫالطالبࢫبالموضوعاتࢫالȘسوʈقيةࢫاݍݰديثوࢫ

  ࢭʏࢫمجالࢫالȘسوʈقࢫمنࢫخلالࢫبحٓڈاࢫومناقشْڈاࢫوفقࢫالمنݤݮࢫالعلܣ.

  

ࢫ ࢫ: ࢫالمطلوȋة ࢫالمسبقة ࢫالمعارف ࢫɸذاࢫ( ࢫمواصلة ࢫمن ࢫالطالب ࢫتمكن ࢫوالۘܣ ࢫالمطلوȋة ࢫللمعرف ʏࢫتفصيڴ وصف

  التعليم،ࢫسطرʈنࢫعڴʄࢫالأك؆ف).ࢫࢫ

  .2وࢫࢫ1أساسياتࢫالȘسوʈقࢫمقياسࢫعڴʄࢫالطالبࢫأنࢫيɢونࢫلديهࢫتحكمࢫمسبقࢫࢭʏࢫ

  

  محتوىࢫالمادة:ࢫ(ࢫإجبارʈةࢫتحديدࢫالمحتوىࢫالمفصلࢫلɢلࢫمادةࢫمعࢫالإشارةࢫإڲʄࢫالعملࢫالܨݵظۜܣࢫللطالبࢫ)

1. .ʏقࢫالاجتماڤʈسوȘال 

 حمايةࢫالمسْڈلكࢫ. .2

 الȘسوʈقࢫالأخضر. .3

 الȘسوʈقࢫالشبɢيࢫوالف؈فو؟ۜܣ. .4

 الȘسوʈقࢫالعكؠۜܣ. .5

 الȘسوʈقࢫالوردي. .6

 الȘسوʈقࢫالعصۗܣ. .7

 السيا؟ۜܣ.الȘسوʈقࢫ .8

 الȘسوʈقࢫالرʈاعۜܣ. .9

10. .ʏقࢫباستخدامࢫمواقعࢫالتواصلࢫالاجتماڤʈسوȘال 

 الȘسوʈقࢫالعقاري. .11

  البيعࢫالمتقاطع. .12
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  طرʈقةࢫالتقييم:ࢫ

  %100مراقبةࢫمستمرةࢫ

  )إݍݸࢫكتب،ومطبوعاتࢫ،ࢫمواقعࢫانفنت،(ࢫالمراجع:ࢫ

  .Ȋ2010ش؈فࢫالعلاق،ࢫقضاياࢫȖسوʈقيةࢫمعاصرة،ࢫدارࢫاليازوريࢫللɴشرࢫوالتوزʉع،ࢫعمان،ࢫ .1

2. Elizabeth Parsons, Pauline Maclaran, Andreas Chatzidakis ; Contemporary issues in 

marketing and consumer behaviour, Routledge, NY, USA, 2017. 

3. Journal of Marketing; 

4. Journal of International Marketing and Marketing Research; 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  




