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 ستثمار الأجنبي المباشر والتدويلالاو  الخارجية التجارة نظريات  :الثالث المحور
 نظريات التجارة الخارجية -: أولا03المحاضرة 

 التجارة الخارجية: مفهوم -1

ىي عممية التبادل التجاري في السمع والخدمات وغيرىا من عناصر الانتاج المختمفة بين عدة دول      
 متبادلة لأطراف التبادل. بيدف تحقيق منافع

تيتم التجارة الخارجية بدراسة جميع أوجو النشاط الاقتصادي الذي يقوم بين دول تخضع لسمطات سياسية 
مختمفة، أي أن التجارة الخارجية تدرس العلاقات الاقتصادية بين دول العالم المختمفة، وتتألف ىذه 

 ل اوس الامو ؤ لية، وحركات السمع والخدمات ور العلاقات من حركات الأشخاص ممثمة في اليجرة الدو 
وىذه العلاقات المتبادلة بين دول العالم تسم بالمعاملات الاقتصادية الدولية، وتنقسم المعاملات 

 الاقتصادية الدولية إل حركات دولية لمسمع والخدمات، وحركات رؤوس الأموال.
 الخارجية التجارة أهمية -2
 ة لمدول ولمشعوب في النقاط التالية:يمكن توضيح أىمية التجار       
: إن التجارة الدولية تمكن الأفراد من إشباع حاجات ما وسيمة لزيادة الرفاهية الاقتصادية لمشعوب -
. وتعتمد أو تمكنيم من إشباع حاجات عمى نحو أكثر فعالية إشباعيا بغير تجارة دولية بالإمكانكان 

عمى التجارة الدولية في اشباع احتياجاتيا من السمع والخدمات وىذا راجع إلى  الدول بدرجات متفاوتة
التفاوت في امكانياتيا عمى انتاج السمع والخدمات المختمفة ) التفاوت من حيث الموارد الطبيعية، رؤوس 

 الاموال، الأيدي العالمة الماىرة، مستوى التكنولوجيا،.....(. 
التجارة الخارجية تساىم في اتساع السوق خاصة في الحالات التي  تساهم في اتساع السوق: -

يكون فييا السوق المحمي غير كافي لتصريف منتجات بعض الصناعات مما يستدعي تصريف الانتاج 
 في أسوق دول أخرى.

لاشك أن التجارة الدولية تساعد البلاد عمى الوصول إلى  تساعد عمى الاستغلال الأمثل لمموارد: -
الاستغلال الأمثل والفعال لمواردىا الطبيعية أو المكتسبة، حيث يمككن الاستغلال الأمثل من الحصول 

 عمى أكبر إنتاج ممكن  من ىذه الموارد.
 الخارجية التجارة في الكلاسيكية النظرية -3
 ((Absolute Advantage المطمقة يزةالمية نظر  -3-1

 يالت المنتجات إلا تنتج أن الدولة عمى بجي أنو A.Smith: "ثيسم دملأ" المطمقة الميزة مبدأ يقوم    
 .الأخرى بالدول مقارنة تكمفة قلأب إنتاجيا بإمكانيا أي مطمقةميزة  ليا تكون

 :ب نادى يثح يالدول التبادل قيام أسباب تفسير  Adam Smith  ثيسم آدم الاقتصادي حاول
 ؛الحر التجاري والتبادل يةالاقتصا ريةالح - أ



 سنة أولى ماستر إدارة أعمال                      الدولية                         الأعمال إدارة محاضرات في مادة

 2              2024/2025السنة الجامعية:              -ميمة-صوفالمركز الجامعي عبد الحفيظ بوالد.بوبحة سعاد           
 

 ؛المؤسساتو  للأفراد اديةالاقتص الشؤون يف الدولة تدخل من الحد - ب
 عمىالجمركية  الرسوم فرض :ثيح من يوعم والرقابة الاقتصاد ميتنظ يف الدولة دور من الحد - ت

 ؛يةالحماين قوان وضعو  التجاري لمتبادل يدةالمق ساتياالس وضع، الواردات
 ؛الدول وكذا المؤسسات و للأفراد بالنسبة وتيأىم عمى أكدو  لالعم يف خصصتال - ث
 ؛يالمحم السوق داخل ياتأىم عمى وأكد حرة، منافسة وجود ضرورة عمى دكأ - ج
 يف كفاءة أقل تكون وأن المنتجات بعض إنتاج يف مرتفعة كفاءة اييلد تكون أن دولة أي بإمكان - ح

 .الأخرى بدول مقارنة أخرى منتجات إنتاج

 نظرية الميزة المطمقة سنستخدم ىذا المثال البسيط كأساس لقيام التجارة الخارجية:ضيح و ولت

 
 

 
لو أن إحدى الدولتين تتمتع بميزة مطمقة في انتاج كلا السمعتين، فيل يوجد سبب لقيام التجارة بين لكن 

 بعد.( فيما David Recardoريكاردو )وىذا ما أوضحو ديفيد  البمدين؟
 (Comparative Advantage) نظرية المزايا النسبية -3-2

م، وأكمميا من بعده "جون ستيوارت ميل" ثم آخرين 8181" عام ضع ىذه النظرية "دافيد ريكاردووو لقد     
من المدرسة الانجميزية، حيث أرجعت ىذه النظرية سبب قيام التجارة الدولية إلى إختلاف المزايا النسبية 

 بين الدول في انتاج السمع المختمفة.
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أن قيمة السمعة تحدد بالفعالية و   العمل ىو أساس القيمة اعتقاده عمى أن D.Ricardoبنى قد 
 .ينفق لانتاجيا وصناعتيا )أي العمل المبذول( االنسبية لم

 :فرضيات النظرية ىي 
 صعوبة انتقال عناصر الانتاج إل القطاعات الصناعية داخل حدد الدول - أ

 المنافسة التامة )الكاممة( - ب
 حجم الانتاجثبات تكاليف الوحدة الواحدة ميما كان  - ت
 المقايضة بدل النقد ىولي عمافتراض اعتماد التبادل الد - ث
 د بمدين يتبادلان السمعو وج - ج
 أن تكاليف الشحن والنقل لا تدخل في حسابات تكمفة الوحدة من الانتاج - ح
 يف كامل عدم جود بطالة(.ظالعمالة التامة للاقتصاد )تو  - خ

 
المتحدة وبريطانيا ينتج كل منيما النسيج والقمح، وبناء عمى ىذه الفرضيات نتصور بمدين ىما الولايات 

 وأن قيمة كل سمعة تتحدد بمقدار العمل المبذول في انتاج كل منيا:
أيام  10(: تكمفة انتاج النسيج والقمح في كل من الولايات المتحدة وبريطانيا خلال 02الجدول رقم )

 عمل
 السمعة           

 البمد
 القمح النسيج

 821 811 المتحدة  الولايات
 11 01 بريطانيا

نحسب نسب التبادل داخل كل دولة عمى حدى قبل قيام التجارة بين الدولتين، أي السعر الذي تتم بو 
 مقايضة كل سمعة بالأخرى داخل البمد الواحد:

 حساب الميزة النسبية لممنسوجات: - أ
   التكمفة النسبية لانتاج المنسوجات في الولايات المتحدة = 

   
  =1810 

  التكمفة النسبية لانتاج المنسوجات في بريطانيا  = 

  
  =88821 

من تكمفة الوحدة  %10نلاحظ أن تكمفة الوحدة المنتجة من المنسوجات في الولايات المتحدة تعادل 
من تكمفة  % 88281من المنسوجات في بريطانيا تعادل  المنتجة من القمح، بينما تكمفة الوحدة المنتجة

الوحدة المنتجة من القمح، وىذا يعني أن المنسوجات أرخص نسبيا في الولايات المتحدة، أي أنيا تنتجيا 
 بتكمفة أقل نسبيا من بريطانيا، ولذا فالولايات المتحدة تتمتع بميزة نسبية في انتاج المنسوجات.

 لمقمح: حساب الميزة النسبية - ب
   لولايات المتحدة = التكمفة النسبية لانتاج القمح في ا

   
  =882 
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  في بريطانيا  =  قمحالتكمفة النسبية لانتاج ال

  
  =1810 

وىذا يعني أن انتاج القمح أرخص نسبيا في بريطانيا، أي أنيا تنتجيا بتكمفة أقل نسبيا من الولايات 
 المتحدة، ولذا فبريطانيا تتمتع بميزة نسبية في انتاج القمح.

السابق، أنو يوجد اختلاف في المزايا النسبية بين الدولتين، لذلك تقوم بينيما التجارة يتضح من المثال 
الدولية، حيث تتخصص الولايات المتحدة في انتاج المنسوجات، وتتخصص بريطانيا في انتاج القمح، 

 وبذلك تتحقق مكاسب لمبمدين.
 الانتاج()نظرية نسب عوامل  الخارجية التجارة في النيوكلاسيكية النظرية -4
الذين وضعا نظريتيما عل أساس نقدي  "أولين"و "ىكشر"تنسب ىذه النظرية للاقتصاديين     
لم تحاول نظرية الميزة  حيث، تفسير أسباب وجود المزايا النسبية التي تؤدي إلى قيام التجارة الدوليةلاحاولا

اختلاف النفقات من بمد لآخر فإن نظرية نسب عوامل النتاج حاولت ذلك النسبية أن تفسر لنا بدقة 
 نتاج في تمك الدول.اختلاف الكميات المتوفرة من كل عنصر من عناصر الا ىمرجعة السبب إل

 :فرضيات النظرية 
 .سبية لكل عنصر داخل البمد المعنيتختمف أسعار عناصر الانتاج لاختلاف الوفرة الن - أ

 .تحتاج السمع المختمفة إلى نسب أو كميات مختمفة من عناصر الانتاج  - ب
 :النتيجة 

 .يتوفر عميو بكثرةكل بمد بانتاج العنصر الذي  سيقوم - أ
نفقات  ىعم ءسيقوم كل بمد بتصدير السمع التي يتميز في انتاجيا نسبيا لذا ستكون أسعارىا )بنا - ب

انتاجيا( منخفضة نسبيا بالمقابل يستورد ما يعاني فيو عجزا نسبيا )ندرة( من عناصر الانتاج 
 حينما يتم التبادل الدولي.

 .ل السمع التي تكون عناصر انتاجيا متوفرة لدييا بكثرةو الدتنتج وتصدر  - ت
 

 الخارجية التجارة في الحديثة النظريات -5
 :نموذج المنافسة غير الكاممة -5-1

إن الييكل الرئيسي لنظريات التجارة التقميدية يقوم عمى فرض سيادة المنافسة التامة، حيث أدى ذلك     
إلى عجز ىذه النظريات عن تفسير أنماط التجارة التي تفرزىا ىياكل سوق تنافسية، وفي الواقع نجد أن 

ار واحتكار القمة والمنافسة الأسواق غير التنافسية ىي الشكل الراجح، فيناك أشكال متنوعة من الاحتك
 الاحتكارية وتتأثر التجارة الدولية بيذه اليياكل.
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 :نموذج اقتصاديات الحجم  -5-2

 
 نموذج الفجوة التكنولوجية -5-3

 

 

تتحقق عندما تبدأ الدولة المبتكرة في تصدير السمعة الجديدة إلى دول  :فترة إبطاء رد الفعل - أ
 أخرى، ىنا يشعر المنتجون في ىذه الدول بتحدي المنافسة ويقومون برد فعل ملائم.

 
 :تاليوضيح ذلك من خلال الشكل التويمكن 

 

 : الفجوة التكنولوجية(01)الشكل رقم 
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 نموذج دورة حياة المنتوج -4 -5

 
 والشكل التالي يوضح أىم المراحل التي يمر بيا المنتوج الجديد:

 (: مسار دورة حياة المنتوج02الشكل رقم )

 
 


