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توزيع البحوث على الطلبة حسب الأفواج للسنة الثالثة: تسويق


السلام عليكم ورحمة الله وبركاته....
هذه قائمة بعناوين بحث بسيطة في مادة التسويق لاستراتيجي، يطلب من كل طالب وبشكل منفرد أن ينجز البحث الذي أمام اسمه. تجدون اسفله قائمه اسماء الطلبة وعناوين البحوث.
ملاحظات مهمة:
  تنجز البحوث في حدود صفحتين 2، بما فيها ذكر الاسم واللقب والفوج وجوبا.
- يتم استخدام مرجعين على الاقل من المراجع المتوفرة على الانترنت (كتب، مقالات، مذكرات ...) وهي متوفرة على النت والحمد لله.
- تقدم البحوث للأستاذ أو ترسل إلى البريد الآتي: t.belhadj@centre-univ-mila.dz
- بالنسبة للطلبة الذين قدموا بحوثهم حضوريا هم أيضا معنيون بتقديمها للأستاذ أو إرسالها بالبريد.
- سيتم أخذ هذه البحوث بعين الاعتبار في تقييم الطالب.
- كل طالب لا يرسل بحثه تمنح له علامة 0 من 10 فيما يتعلق بالبحث.
- آخر أجل لتقديم البحوث هو يوم الامتحان النهائي للمادة
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