
* مخطط البحوث:   یمكنك الشرح من البحث النمودجي 
مباشرة 

 
* صفحة العنوان. 
            - ملخص 

 
* خطة البحث أو الفھرس. 

 
* مقدمة 

     - دراسات سابقة (دكرھا بطریقة كرونولوجیة قدر 
الامكان، لیست اجباریة في البحوث المقدمة لدي) 

     - اشكالیة البحث 
                 - السؤال الرئیسي 

                             - الاسئلة الفرعیة 
     - أھمیة الموضوع و أھدافھ 

     - صعوبات البحث 
 

* مراجعة أدبیة 
       من اجل الاحاطة بالموضوع لا بد من القیام بالاعمال 

التالیة: 
             - البحث عن أصول المعلومات و النمادج. 

             - بحوث مكتبیة معمقة. 
             - بحوث في المقالات الاصلیة. 

             - بحوث في المجلات العلمیة و الدوریات. 
             - بحوث في الكتب المرجعیة. 

             - بحوث قي الاحصاءات الحكومیة و الدولیة. 
             - الاتصال بالھیئات الرسمیة في منطقة سكناك 

ھیئات الاحصاء مثلا. 
             - الاستفسار لدى الاساتدة المتخصصین. 

العمل في المراجعة الادبیة یكون بطریقة كرونولوجیة أي: 
             - من الافكار الاولى الى الافكارالحدیثة قدر 

الامكان. 
تشمل المراجعة الادبیة على ما یلي: 

             - مقدمة مع بعض التعاریف المنتقات. 
             - ملخص لأھم أفكار الباحثین و العلماء في 

مجال موضوع بحثك. 
             - استعمال الاشكال البیانیة الموجھة و الملخصة 

لمختلف الافكار قدر الامكان. 
             - تقدیم ملاحظات عند اكتشاف تعارض افكار 

بین الباحثین و الكتاب. 
             - تحلیل نقدي للادبیات السابقة ان امكن دلك. 
             - النطلاق من الافكار العامة للوصل للافكار 

الخاصة. 

 
* المنھجیة 

       حاول قدر الامكان شرح كل التفاصیل الخاصة 
بسیرورة بحثك، من خلال الجابة و اتباع ما یلي: 

             - ما ھو المنھج المستعمل؟ 
             - ما ھي الوسائل المستعملة؟ 

                       - اسبیان  
                       - حوار 
                       - مقابلة 

                       - بیانات احصائیة ....... 
             - وضع مخطط تبین فیھ الخطوات التي اتبعتھا 

للاجابة على اشكالیة الدراسة. 
             - في حالة استبیان أو حوار توضیح مصدر 
الاسئلة و اھدافھا و علاقتھا باسئلة الاشكالیة أي لمادا 

طرحنا السؤال و على مادا سیجیبنا؟ 
             - توضح البرامج المعلوماتیة المستعملة من مثل 

spss sas excel  الخ 
 المھم ھو توضیح الطریقة العلمیة المتبعة في الاجابة على 

الاشكالیة المطروحة في اشكالیة البحث. 
 

* التحلیل 
        ھده المرحلة تعتمد على ماسبق، حیث نعتمد فبھا 

على ما یلي: 
           - فصل عوامل الدراسة لمعرفة تاثیر كل واحد 

منھا 
           - ایجاد اتباطات بین العوامل غیر ظاھرة من 

النظرة البسیطة غیر العلمیة. 
           - استنباط نتائج من الكلیات المدروسة أو استنتاج 

قوانین عامة من الخصوصیات المدروسة. 
           - استخراج نتائج من العمل الكمي الاحصائي. 
           - حل المعادلات الریاضیة و النمادج في حال 

استعمال طرق احصائیة. 
       یرتبط التحلیل بالاشكالیة بشكل وثیق. 

 
* نتائج و توصیات 

        ھنا تدكر لنا فقط النتائج التي توصلت الیھا من 
البحث الدي أقمتھ، ثم تتبعھا بالتوصیات التي ترى أنھا 

مفیدة بالنسبة لكل من الباحثین الاكادیمین مثلك أو 
الممارسین في الحیاة العملیة. 

 
* المراجع  

       ھنا تضع جمیع المراجع المستعملة یمكن تقسیمھا 
حسب اللغة و فق منھج التھمیش الدي تعتمده الجمعیة 



الامریكیة للبسیكولوجیا و قد وضعت لكم الملف في الموقع 
 NORM and CITATION  تجدونھ  في

methodologists       في الرابط التالي:           
http://sites.google.com/site/ 

                       marketingalgeriatoo/books
      المراجع تشمل: المقالات العلمیة، الكتب، المجلات، 

الاحصاءات الحكومیة، مواقع انترنیت رسمیة، ... 
 
 

الجانب الشكلي للبحث:  
 

                     - الخط الواجب استعمالھ 
 traditional arabic, time new Roman: ھو

التایم نیو رومان بالنسبة للغة الفرنسیة. 
       - حجم الخط  

       - بالعربیة: 16 للعناوین، و 14 بالنسبة للنصوص. 
       - بالفرنسیة: 14 للعناوین و 12 بالنسبة للنصوص. 

                      اعتماد بساطة الاشكال بالنسبة للناحیة 
الجمالیة قدر الامكان، لان البحث غرضھ علمي بحت. 

 
 

ملاحظة ھامة:     یجب على جمیع الطلبة التقید بما جاء 
في ھده الصفحة، واي عدم التزام ستكون لھ عواقب على 

تقییم البحث من طرف الاستاد. 
 - سارفق لكم بعض المراجع التي یمكن الاستفادة منھا 
في إنجاز البحوث. لا وجود لكلمة السر اضغط فقط على 

الملف لا تحتاج الى وینرار، اذا واجھتك مشاكل اتصل بي 
عن طرق الایمیل المبین في  

    marketingalgeriatoo@gmail.com
الصفحة الاولى. 

http://sites.google.com/site/
 marketingalgeriatoo/methodology

تجدون البحث النمودجي في ھذا الرابط أكتبوه كلھ بشكل 
صحیح للوصول الى الملف المراد. 

شرح طریقة التنقیط: 

67 بالمئة ھي نقطة اختبار المحاضرة                               33 بالمئة ھي نقطة التطبیق 

شرح نقطة التطبیق: تنقسم الى ثلاث أجزاء: نقطة الغیاب (2) ،   نقطة المشاركة و السلوك (3) ،    نقطة البحث (10)، 
الفرض (5). 

الغیابات: صفر غیاب …………. نقطتین   

          واحد غیاب  …………. نقطة ونصف                              

          غیابین        …………. نقطة  

          ثلاثة غیابات …………. صفر                                                                  

شرح نقطة البحث : تعتمد ھذه النقطة على  أربعة مؤشرات كل مؤشر تدرج لھ نقطتین ونصف كما یلي: 

مدى تطبیق الطالب للمنھجیة الموضحة أعلاه: مؤشر المنھجیة ………….. (2.5) نقطة. 1.

مدى جودة المحتوى من مقالات و كتب أصلیة و تھمیش صحیح (harvard ،APA) : مؤشر المحتوى ...... (2.5) نقطة.  2.

مدى جودة الالقاء مثلا عدم الاملاء الدائم، استعمال الرسومات البیانیة، الشرح و الوقوف المعتدل بمھنیة و الالقاء المباشر 3.
على الطلبة :                                                 مؤشر الإلقاء ................ (2.5) نقطة. 

مدى جودة تجاوب الطلبة مع البحث من خلال النقاش الجاد       :       مؤشر المحتوى ............. (2.5) نقطة.4.

Course  note

المشاركة:   

أكبر عدد من المشاركات مقابل ثلاث نقاط 
ثم یستخرج الباقي على أن لا تقل 

المشاركات على سبعة

http://sites.google.com/site/marketingalgeriatoo/Home
http://sites.google.com/site/marketingalgeriatoo/methodology

