
 ة ديمقراطية الشعبيزائرية الالجمهورية الج

 وزارة التعليم العالي والبحث العلمي 

 المركز الجامعي عبد الحفيظ بوالصوف ميلة

 تسييرلتجارية وعلوم الا الاقتصادية و   العلوم  :هدمع
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 متحان مادة التسويق النموذجية ل  الإجابة

 تالية: حات الصطلقيقا للمضع مفهوما د:  ن( 6) السؤال الأول 

ط سلوكية معينة يكون لها  قدات وانماون في معتعة من الأفراد الذين يشتركمحمو   :ة جعيالجماعات المر   

 ن  1                                                                          .رارات الاستهلاكيةأفراد أخرين من ناحية الموقف والقتأثير 

يتضمن  دمة و أو الخ   نتجفراد من أجل الحصول على المة لل الأفعال التصرفات المباشر   :سلوك المستهلك 

 ن  1                                                                                                                               قرار الشراءذلك إجراء اتخاذ 

خدامها  بحيث يعاد است  الإنتاجي ط الصناعي أو  اتستعمل في النش  لأنها  تاجيةالإنع  أو السل  :ة السلع الصناعي 

 ن 1                                                                                                                            نهائيةجات منتاعة جل صنأمن 

ثلا عاطفية، فمال ود أفعا على ردز أساسة  وهي ترتكئتجز يتم تطبيقها خاصة في محلات ال :النفس ي السعر  

   ن  1                                                                                                99.50سعر  عتم وضدج ي  100بدل وضع سعر 

  ن  1أو خصومات  إضافيةت  وحدا  إضافةل  ات  من خلاعهدفه زيادة المبيترويجي  نشاط     :المبيعات  قية تر  

 ن   1                                                                                هلكعملية النقل المادي للسلع من المنتج إلى المست :زيعو الت

 ( ن  9)  ني:لسؤال الثا ا

 : بالنسبة للمؤسسة  أهمية السعر حدد  ؛عناصر المزيج التسويقيأهم عتبر السعر أحد ي    

 ن  1                                                                               دها من قبل المنتج أو البائعدييتم تحيعبر عن القيمة التي 

 ن 1 : الإيراداتقيق تح

 ن 1 : السوقية تضيات عنصر مرن يمكن تغيره حسب المق

 ن 1 :الأسواق ى ن اعتماداه للدخول إليمك يعتبر استراتيجية

 ن 1 : يعبر عن جهود المؤسسة المختلفة من نقطة البداية إلى النهاية
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 ج ما: حدد سعر منتوعة من الطرق التي تهناك مجم :منتج ما سعر الطرق المتبعة في تحديدوماهي  

 ن 1 .لمنافسينأسعار مقارنة با :المنافسة 

 ن 1 .ربح لكل طرفوهوامش ال الأسعار: بعض المنتجات الدولة هي من تحدد تتدخل الدولة 

 ن 1 .باحتساب كل التكاليف مضاف إليها هامش ربح معين الأسعاريد هر معيار لتحد: وهو أشالتكاليف 

 ن 1 .رف الزبون م الطلب المتوقع من طلحج  الأسعارخضع : ت حجم الطلب

 ن(  (5السؤال الثالث:

هم هذه  أويعتبر التسويق أحد    ؛حالي مرهون بالعديد من الأسباب والعواملسات في وقتنا الح المؤسنجا     

المؤسزيادة  ل  ملالعوا التسويقدرست،    ل ماخلامن    سات،تنافسية  دور  التسويقي من خلا  أبرز  المزيج  ل 

 : لي قتنا الحافي و    اتنجاح المؤسسامل أحد عو ك  المختار

 ، من خلال: اتنجاح المؤسسامل أحد عو ك  ل المزيج التسويقي المختارمن خلاهمية التسويق يمكن تحديد أ

يلبي الاحتياجات والرغبات ويض المنتج ال  من جودة للمستهلك من : منتج  من ناحية   ؛ةئغلاف والتعبناحية 

   ن 1                                                                                                ؛ من ناحية الضمانالخدمات المقدمة مع المنتج

 ن 1 ؛خل، سعر يتوافق مع جودة المنتجيتوافق مع مستويات الدافس ي : سعر تنالسعر 

مكن والوصول إلى أكبر قدر م،  كتهلبالنسبة للمس  عوزيق منفعة مكانية وزمانية في عملية التقي: تحالتوزيع

 ن  1                                                                                                                                                              الأسواقمن 

تقديم  جالتروي المجتم  إعلانات:  ثقافة  مع  مثلا  بشراء قديم خصومات  تع؛  تتوافق  القيام  عن  امتيازات  و 

 ن  2                                                                                          معات عامة مع كل شرائج المجتعلاق  إقامةالمنتج، 

 

 


